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Vor zwanzig Jahren waren die lokalen Medien noch unan-
fechtbar DER regionale Informationsprovider, nur nannte
man es damals noch nicht so. Die lokalen Radios, die Ta-
geszeitungen oder Yellow Pages waren als feste GrofRe im
Regionalmarkt verankert.

Nicht selten gesichert durch regionale Quasi-Monopole
und geschiuitzt vor den grof3en bundesweit operierenden
Medienhauser, weil denen die Markte zu kleinteilig waren.
Diese Zeiten haben sich geandert.

Die Kommunikation hat sich durch digitale Medien in rela-
tiv kurzer Zeit verandert. Heute sind viele klassische Prin-
tinhalte, Radio-Inhalte und auch Bewegtbilder online ver-
fugbar. Fur die lokale Medien hat das gravierende Folgen,
namlich den Wegfall einzelner Stufen der Wertschopfungs-
ketten und einen Bedeutungsverlust als Informationsprovi-
der.

Jetzt stehen wir vor einer weiteren Veranderung des Me-
dienverhaltens. Der wachsende Mobile-Markt kann die
Bedeutung der klassischen lokalen Medien noch einmal
dramatisch verandern.

Mabile Nutrung

KMobile Onlinenutzung 2009 bis 2011
Angaben in Prozent

In nahezu jeder Hosen- oder Handtasche gehért das Han-
dy mittlerweile zur Grundausstattung: Und das nicht nur,
um unterwegs zu telefonieren, sondern zunehmend auch
zum Abruf von Medienangeboten.

Das expandierende mobile Web entpuppt sich dabei als
Treiber der Verbundenheit mit der Region und damit auch
fur die werbliche Ansprache. Denn mit nur einem Klick sind
standortbezogene Informationen und Services unkompli-
zZiert abrufbar. Vor allem die Jungen und Besserverdienen-
de zeigen Interesse fur solche "Location Based Services"
— genauso wie fir den Kauf regionaler Produkte. Insbeson-
dere die Jungeren setzen verstarkt auf das Allround-Talent
"Handy".

(vgl. dazu den Beitrag von Juliane Henze)

Die TNS Emnid Medien- und Sozialfor-
schung GmbH wurde vor mehr als 60 Jah-
ren gegrundet. Auftraggeber kommen aus

der Medien-, Politik- und Sozialfor-
schung. Mit modernsten und qualitativ
hochwertigen Erhebungsverfahren und
Instrumenten der Markt- und Sozialfor-
schung generiert TNS Emnid mit der ge-
samten Methodik vom Face-to-Face Inter-

view Uber telefonische Interviews bis
hin zu Online-Befragungen aktuelle und
exklusive Marketinginformationen.

2009 2010 201
Gesamt 11 13 20
Manner 15 16 26
Frauen 8 10 13
14-18 J. 12 21 28
20-29 J. 18 16 34
30-39 J. 11 15 23
40-49 J. 10 13 16
50-59 J. 8 g 10
ab 60 J. | g | T

Basis: 2009 Deutsche Onlinenutzer ab 14 Jahren (n=1212).
Ab 2010 Deutschsprachige Cnlinenutzer ab 14 Jahren {2011; n=1319, 2070 n=1252).

Cuelle: ARDZDF-Onlinestudie 2011
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Und das Angebot an lokalen Informationen multipliziert

sich. Location Based Services werden bald selbstverstand- 2010 | O \ ?v]ac?s

licher Bestandteil des Alltags sein: Einchecken, Locations ) ' ‘
anlegen, Badges, Stamps und Pins sammeln, Tipps und Google plagesypet B Nscvngr=X
Touren erledigen. Status Updates werden in sozialen

Netzwerken mit ausgetauscht, das neue iPhone 4S bringt i friendticker - oY e

die neue Funktion "Freunde finden" mit.
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your city. real time

Freunde suchen

User sind haufig unterwegs,
trotzdem Uberall erreichbar —

in Echtzeit durch das mobile Internet. 2007 *...Q_Z.E_g
"Mobile" ist die groe Chance, aber auch Herausforde- E.Z'rupqlo_com
rung, fur die lokalen Medien neue Geschaftsfelder zu er- e
schlieBen und die Jungeren als Kunden zurlick zu gewin- ®
nen und zu binden. Die lokalen Medienanbieter sollten 2006 1y gyps\;’
diese neue Chance nutzen, bevor der Zug wieder ohne sie i
abfahrt.
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Berufsweg: Seit 1989 bei TNS Emnid - Prokurist und Bereichsleiter bei TNS Emnid
Medienforschung)

Klaus Wéhler ist Bereichsleiter bei der TNS Emnid Medien- und Sozialforschung
GmbH. In seiner Position ist er verantwortlich furr die Medien- und Kommunikations-
forschung bei TNS Emnid in Bielefeld. Seine Spezialgebiete sind Reichweitenstudien
und Werbemittelforschung. Vor seiner Ernennung zum Bereichsleiter im Jahre 1995
war er als Assistent in der Media- und Werbeforschung téatig. Erste Erfahrungen in
der Markt- und Meinungsforschung hat Klaus Wohler als Interviewer gesammelt.
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